
 
 

Padiglione 6 – Stand E31 

HEALTION GROUP PRESENTA A TUTTOFOOD 2026 L’INNOVAZIONE 
DELL’HEALTHY FOOD  

 
La realtà che riunisce una filiera produttiva e distributiva integrata con sei marchi che hanno fatto la 

storia dell’alimentazione salutistica italiana presenta le ultime new entry e i best seller della sua 
offerta funzionale e free-from 

 
Tante le novità candidate ai Better Future Awards: per Probios i Keto gnocchi, i Pancake senza 

zuccheri aggiunti e gli Avena cookie al caramello salato 
 

Tuttofood (Rho Fiera Milano), 11-14 maggio 2026. A TuttoFood il futuro della nutrizione 
consapevole va in scena allo stand di Healtion (Padiglione 6 – Stand E31). Il Gruppo, che riunisce 
sei marchi storici dell’alimentazione salutistica italiana, Probios, ViviBio, Baule Volante, La 
Finestra sul Cielo, Fior di Loto e Zer%, sarà tra i protagonisti dell’edizione 2026 con uno spazio 
espositivo concepito come punto d’incontro per buyer, operatori della grande distribuzione e 
professionisti del settore food, dove scoprire un’offerta completa e trasversale di prodotti healthy e 
free-from. 
 
Healtion, il cui nome nasce dall’unione delle parole health e nutrition, si pone l’obiettivo di contribuire 
alla diffusione di una cultura in cui l’alimentazione diventi veicolo di benessere per le Persone e per 
il Pianeta. Il Gruppo si distingue sul mercato per la sua ampia offerta funzionale che comprende 
ricette clean label, soluzioni plant-based, e innovazioni rich-in e free-from, sviluppate per rispondere 
alle esigenze di consumatori sempre più consapevoli che una sana alimentazione è alla base del 
proprio benessere. A guidare questa proposta, il costante impegno in Ricerca & Sviluppo, che 
alimenta la capacità di innovazione del Gruppo e porta in media più di 60 nuovi prodotti lanciati 
all’anno, e la stretta integrazione con la filiera agricola e produttiva, che consentono a Healtion di 
presidiare ogni fase del processo, dalla selezione delle materie prime fino alla distribuzione, e di 
garantire qualità e tracciabilità.  
 
Presso lo stand a Tuttofood, insieme ai marchi di punta, in primo piano anche un’area destinata a 
presentare l’anima produttiva del Gruppo, con corner dedicati a BMS, Vegeatal e Il Nutrimento, le 
tre realtà che esprimono competenze distintive nella lavorazione di materie prime di alta qualità, 
nello sviluppo di prodotti plant-based e nella produzione di referenze ambient e fresche. Un hub che 
valorizza il know-how produttivo e lo sviluppo di soluzioni tailor-made per la GDO, anche in ambito 
private label.  
 
La partecipazione a Tuttofood, in calendario dall’11 al 14 maggio presso il quartiere fieristico 
milanese di Rho Fiera, rappresenta per la realtà leader in Italia nel settore dell’healthy food un 
momento chiave per consolidare il dialogo con gli operatori di settore e per condividere con il mercato 
una visione di alimentazione sana e sostenibile. 
 
“Partecipare a Tuttofood significa per noi essere dentro il cuore dell’evoluzione del settore food e 
confrontarci direttamente con aziende, professionisti e buyer di riferimento, portando il nostro know-
how costruito in oltre 45 anni di esperienza come leader dell’alimentazione salutistica,” commenta 
Renato Calabrese, amministratore delegato di Healtion Group. “In Healtion abbiamo sviluppato un 
modello industriale che ci consente di intercettare in anticipo i trend di consumo e tradurli in soluzioni 
concrete, innovative e affidabili, rispondendo in modo puntuale alle esigenze della distribuzione 
moderna e confermando il ruolo del Gruppo come interlocutore di riferimento per GDO, negozi 
specializzati, il food service e il canale Out of Home.” 
 
Lo stand situato nel Padiglione 6 (E31) sarà la vetrina di riferimento per presentare l’offerta dei 
marchi di riferimento del Gruppo per il canale GDO: Probios e ViviBio.  



 
 

• Probios, da oltre 45 anni punto di riferimento nell’alimentazione innovativa healthy e 
funzionale, spazia dalle linee senza glutine e senza zuccheri aggiunti alle soluzioni rich in, 
fino alle proposte low carb e keto-friendly, sempre più centrali nei nuovi trend di consumo. 
Tra le novità spiccano i nuovi Keto Gnocchi, espressione della capacità del brand di 
innovare nel segmento funzionale con focus sui claim più innovativi.  

• Accanto a Probios, ViviBio porta in tavola il lato più fresco e vivace del biologico, attraverso 
prodotti semplici e gustosi, realizzati con ingredienti essenziali e ricette originali. In evidenza 
le linee di punta del marchio tra cui: bevande vegetali, cereali per la prima colazione, cereali 
e legumi secchi, creme spalmabili a base di frutta secca e la linea Ethnic. 

 
Sotto i riflettori anche le eccellenze delle realtà produttive di Healtion: 
 

• A partire da Vegeatal, specializzata nello sviluppo di prodotti vegetali, organic e senza glutine 
alternativi ai derivati del latte e della carne, con referenze come la linea Mordibella, 
alternativa plant-based agli affettati, unica sul mercato perché 100% vegetale e gluten free, 
insieme a soluzioni innovative come il GrattaVeg, a base di lenticchie rosse, e lo 
StraccoVeg, cremoso e spalmabile. Tra le ultime novità anche le Deliveg, dessert al 
cucchiaio a base di mandorle, il Ceciorino, alternativa a base di ceci dei tipici formaggi a 
pasta dura, e le Creme Tofu spalmabili, disponibili in 3 varianti. 

• Per Il Nutrimento, azienda specializzata in sughi, salse, pesti e paté vegetali organic, spazio 
a una selezione delle sue referenze più rappresentative, tra cui il Vegan Pesto con 
GrattaVeg, unico sul mercato bio in una formulazione 100% vegetale con formaggio plant-
based, il Pesto con cavolo nero, il Pesto rosso, Brodo vegetale. Non mancherà la linea 
best seller di Hummus composta da quattro varianti: di ceci, di ceci speziato, di cannellini 
mediterraneo e di borlotti alle erbe.  

• Sarà presentata anche l’ampia gamma di cereali per la colazione, semi, legumi, farine 
senza glutine e frutta secca di BMS, realtà con competenze consolidate nella selezione, 
trasformazione e commercializzazione di prodotti agroalimentari organic, salutistici e free-
from. 

 
Completano la proposta di Healtion le new entry e i best seller degli altri marchi:  

• La Finestra sul Cielo, interprete di un’alimentazione plant-based e clean, presenta novità 

come la Bevanda vegetale avena e nocciola, le Bevande vegetali Barista di Avena e di 

Soia e le nuove Gransfoglie integrali di segale e sesamo, insieme a referenze iconiche 

come il Crunchy avena e frutti rossi;  

• Baule Volante, espressione di una tradizione fatta di qualità, gusto, ingredienti genuini, e 

prodotti spirati all’arte del saper fare come una volta, con la nuova Piada Crock arricchisce 

la linea Specialità Regionali, fiore all’occhiello del brand, accanto a prodotti consolidati come 

la Barretta al cacao ripiena di nocciole con morbida crema e l’Aceto di mele non filtrato;  

• Fior di Loto propone un’ampia selezione di materie prime e prodotti per una dispensa di 

valore, tra cui Riso integrale ribe, Anacardi sgusciati e novità come i Biscotti con glassa 

di zucchero;  

• Zer%, brand che nasce per offrire all’esigenze specifiche del mondo free-from prodotti di 

qualità, ricette essenziali, ingredienti trasparenti, senza rinunciare al piacere del buon cibo, 

presenta Burger e Bagel di grano saraceno senza glutine, il forno dolce dei Biscotti 

Margherite bio all’arancia con gocce di cioccolato senza latte, e i prodotti da forno salato 

come i Crackers semintegrali di farro senza lievito. 

Particolare attenzione alle referenze candidate ai Better Future Awards 2026, il riconoscimento 
che valorizza l’innovazione nel settore food. Per la categoria Innovazione, Probios presenta i nuovi 
Keto Gnocchi e i Pancake senza zuccheri aggiunti; per la categoria Away From Home, gli Avena 
Cookies al caramello salato. 
 



 
Tra i momenti più attesi in programma: martedì 12 maggio, alle ore 17.30, lo stand si trasformerà 
in uno spazio tutto da vivere con un appuntamento dedicato al networking e alla convivialità. Special 
guest dell’evento sarà TY1, tra i producer più influenti della scena urban italiana. Il suo DJ set, 
diventato negli anni una delle venue imperdibili per gli ospiti e i player del settore, si distingue per le 
sonorità contemporanee e le atmosfere elettroniche, creando un momento di incontro tra partner, 
clienti e buyer. 
 
Better Future Award 2026, parola d’ordine: innovazione 

 
Keto Gnocchi Probios 
Probios continua a innovare il settore con i nuovi Keto Gnocchi, un grande classico 
italiano rivisitato in chiave low carb. Realizzati con farina di mandorle, hanno l’85% 
di carboidrati in meno* (34 kcal per 100g di prodotto), sono senza grassi e bio. 
  
*Rispetto alla media degli gnocchi a lunga conservazione più venduti 
 
Pancake senza zuccheri aggiunti Probios 
I Pancake Senza Zuccheri Aggiunti Probios 
rappresentano una proposta all’avanguardia per il 
consumo quotidiano, unendo gusto, benessere e 
semplicità in un’unica ricetta. Realizzati con ingredienti 

di alta qualità, privi di uova e naturalmente senza lattosio, sono anche bio 
e offrono una consistenza soffice e una versatilità ideale per ogni 
occasione: dalla colazione a una dolce pausa. 
 

 
Avena cookies al caramello salato Probios 
Per assecondare nuovi gusti e tendenze direttamente dal mondo dell’alta 
pasticceria, sono nati gli Avena cookies al Caramello Salato, il gusto più amato 
e richiesto negli ultimi anni dai consumatori e dagli appassionati di delizie. Uno 
snack senza glutine, mutuabile dal Sistema Sanitario Nazionale, naturalmente 
senza lattosio e uova, bio e preparato con farina di avena integrale, per regalare 
momenti di puro piacere. Disponibile nella pratica confezione monodose, è la 
scelta perfetta per la prima colazione o durante un break di metà giornata.    
 
 

 
Chi è Healtion 
 
Healtion è un Gruppo italiano certificato B Corp™ attivo nel settore dell’Healthy Food con headquarter a 
Calenzano (Firenze). Il Gruppo riunisce marchi storici dell’alimentazione salutistica quali Probios, Baule 
Volante, Fior di Loto, Finestra sul Cielo, ViviBio e Zer% e opera con un modello industriale integrato che 
presidia l’intera filiera produttiva e distributiva. Con circa 100 dipendenti, 3 sedi operative, 2 siti produttivi e 2 
hub logistici in grado di gestire in modo integrato prodotti ambient, freschi e frozen, Healtion sviluppa soluzioni 
alimentari innovative che coniugano qualità, nutrizione e sostenibilità, con l’obiettivo di diffondere un modello 
di consumo consapevole capace di generare valore per le persone e per il pianeta. L’ingresso di Agreen Capital 
nel 2023 ha dato impulso a una fase di forte espansione con la conclusione di 4 operazioni straordinarie che, 
unitamente al percorso di crescita organica, hanno consentito di raggiungere 120 milioni di fatturato nel 2025. 
 
Ufficio Stampa – DAG Communication |  
 
Ilaria Sibella | isibella@dagcom.com | 391 105 7231 
Sara Gugliotta | sgugliotta@dagcom.com | 339 817 9632 

 
Per maggiori informazioni, è possibile visitare il sito: healtiongroup.com 
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