HEALTION

CHI SIAMO

Healtion riunisce sotto un unico cappello una filiera produttiva e distributiva integrata con sei
marchi iconici dell’alimentazione salutistica italiana: Probios, Baule Volante, La Finestra sul
Cielo, ViviBio, Fior di Loto e Zer%.

La strategia del Gruppo si fonda su tre pilastri: Nutrizione, Benessere e Sostenibilita e si
pone l'obiettivo di diffondere una cultura della nutrizione consapevole e sostenibile, in cui
I'alimentazione contribuisca al benessere delle Persone e del Pianeta. Principi concreti che
orientano un modello di business responsabile, capace di coniugare crescita e impatto
positivo.

Healtion nasce dalla congiunzione della parola Health + Nutrition e rappresenta I'evoluzione
di un progetto imprenditoriale che, con il contributo di Agreen Capital dal 2023, & diventato
punto di riferimento nel settore dell’healthy food, completando quattro acquisizioni, con
un'integrazione di successo, ampliando i canali distributivi, rafforzando I'angolo industriale e
accelerando lo sviluppo organico dei brand.

Healtion si presenta oggi come un player solido con una struttura che conta 3 sedi operative,
2 siti produttivi, 2 hub logistici e oltre 100 dipendenti. |l piano industriale (2026-2030)
prevede ricavi a 300 milioni di euro, attraverso tre leve: crescita organica con costanti
investimenti in R&D che generano piu di 60 nuovi prodotti lanciati ogni anno, nuove
acquisizioni per rafforzare il presidio della filiera e la presenza commerciale, e
accelerazione internazionale, con il mercato export che verra fortemente sviluppato.

I modello industriale di Healtion si basa su un presidio diretto di tutte le fasi della filiera:
Healtion controlla infatti ogni fase della catena del valore — dalla selezione delle materie
prime fino alla distribuzione — garantendo tracciabilita, qualita certificata ed efficienza
operativa.

Grazie alle aziende produttrici del Gruppo, Healtion ha un presidio diretto della fase di
produzione, controllando ogni fase del processo, garantendo tracciabilita, standard qualitativi
elevati e processi efficienti. L'integrazione di questo aspetto con le altre competenze lungo
tutta la filiera consente inoltre di operare con rapidita e flessibilita, rispondendo alle richieste
specifiche del mercato e dei clienti.

Con il suo modello operativo unico, Healtion pud essere partner produttivo per private label
e co-manufacturer per aziende in cerca di sinergie industriali affidabili e sviluppo di ricette
esclusive.

Sul fronte logistico, il Gruppo dispone di un modello distributivo integrato che consente di
servire efficacemente i diversi canali, grazie a un hub d'eccellenza.

GLI ASSET

Il cuore di Healtion risiede nell'lnnovazione, ossia nella capacita di anticipare le abitudini e i
trend alimentari di domani. Il Gruppo investe costantemente in Ricerca e Sviluppo per
trasformare le migliori materie prime in soluzioni alimentari innovative capaci di rispondere a
nuove esigenze e bisogni, anche inespressi.



Healtion promuove linnovazione anche attraverso Healtion Ventures, il programma di
corporate venture capital dedicato a sostenere start-up e progetti innovativi nel settore
dell’Healthy Food e del Food Tech.

Il valore dell’'offerta Healtion si basa su un controllo rigoroso della filiera, che valorizza il
“Made in Italy” e garantisce trasparenza e tracciabilita, veri pilastri di fiducia e sicurezza per
il consumatore finale. La sostenibilita occupa un posto di prim’ordine. Il modello del Gruppo
integra i criteri ESG in ogni processo: dal packaging a basso impatto ambientale,
all'efficientamento energetico, dei siti produttivi, fino alla, promozione di una cultura
alimentare consapevole, che tuteli la biodiversita del Pianeta e il benessere delle persone.

Healtion & un gruppo con una visione globale: nasce per essere I'ambasciatore
dell’healthy food italiano nel mondo. La strategia di crescita punta a una forte espansione
sui mercati esteri, mantenendo al contempo un modello aperto alle partnership industriali
con soggetti che condividano i valori di qualitd e innovazione. Non c’€ vera innovazione
senza porre I'Uomo al centro. La crescita di Healtion & alimentata dal talento, dalla passione
e dalle competenze delle persone che, ogni giorno, trasformano la nostra visione in realta.

LA STORIA

Healtion nasce da un percorso che ha inizio a Firenze nel 1978 con la nascita di Probios, tra
le prime aziende in Italia a proporre prodotti organic e macrobiotici. Negli anni ’90 'azienda
amplia l'offerta introducendo senza glutine, caratteristiche allora innovative. A partire dagli
anni 2000 I'azienda cresce nella grande distribuzione e nelle farmacie. Negli anni piu recenti
'azienda ha continuato a innovare con nuove linee (senza zuccheri aggiunti, proteiche e low
nickel) e ha vissuto una forte fase di sviluppo.

Nel 2023 entra Agreen Capital come azionista di maggioranza, grazie al quale acquisisce
marchi iconici dell’alimentazione salutistica creando un portafoglio di marchi unico nel
comparto (Probios, Baule Volante, La finestra sul Cielo, Zer%, Fior di Loto e ViviBio) e
dando vita a un polo di riferimento nel mercato italiano per l'alimentazione salutistica.

Nel 2025 il gruppo prosegue la crescita con nuove acquisizioni per rinforzare il proprio
angolo industriale: acquisisce il 60% della quota di capitale di BMS s.r.l., realta umbra
specializzata nella produzione di cereali gluten free e legumi; consolida la propria quota
partecipativa ne Il Nutrimento, azienda specializzata nella produzione di sughi, conserve e
paté vegetali e, attraverso Healtion Ventures il proprio programma di Ventures Capital,
acquisisce il 30% di Vegeatal, azienda specializzata in soluzioni plant- based senza glutine
alternative ai prodotti carnei e caseari.

Sempre nel 2025 ottiene la certificazione B Corp, a conferma di un posizionamento
sempre piu orientato alla sostenibilita e all'innovazione nel settore alimentare salutistico. Il
2026 rappresenta un anno di svolta: Probios Group cambia il proprio nome in Healtion,
segnando uno step decisivo verso l'internazionalizzazione del gruppo e il suo ruolo di polo
leader nell’healthy food a livello europeo.

LE SEDI

Healtion & presente in Italia con 3 sedi operative, 2 stabilimenti produttivi e 2 hub
logistici, organizzati per garantire efficienza, controllo della filiera e vicinanza ai mercati.

L’headquarter si trova a Calenzano (Firenze), dove sono concentrate le funzioni strategiche,
mentre gli hub logistici sono a Calenzano e Bentivoglio (Bologna) Il Gruppo pud inoltre
contare su due siti produttivi, localizzati a Calenzano e Spoleto (Perugia), dedicati allo
sviluppo e alla realizzazione di referenze free-from, con focus su cereali, semi e legumi e sul
mondo plant-based, nel rispetto dei piu elevati standard qualitativi e di sostenibilita che



caratterizzano 'azienda. Completa la presenza sul territorio con un ufficio commerciale a
Villareggia (Torino).

PRODOTTI E TARGET

Grazie a un ecosistema di marchi che guidano da oltre 45 anni I'evoluzione dell’ healthy food,
Healtion dialoga con consumatori sempre piu attenti, informati e consapevoli delle proprie
scelte. Persone che non cercano solo prodotti, ma soluzioni capaci di coniugare gusto,
qualita nutrizionale e rispetto per 'ambiente.

L’offerta del Gruppo si caratterizza di proposte pensate per accompagnare stili di vita diversi
e bisogni specifici sempre con massima attenzione al gusto, dalle scelte plant-based alle
esigenze legate a intolleranze o stili alimentari mirati, fino ai prodotti con caratteristiche
funzionali come free-from e rich-in o alle soluzioni dalle etiche pulite.

Per questo Healtion si pone come alleato quotidiano per un’alimentazione equilibrata e
sostenibile, una scelta semplice, accessibile e appagante, senza mai rinunciare al piacere
del buon cibo.

IL BUSINESS MODEL

Attraverso un costante ascolto delle evoluzioni di mercato e degli stili alimentari, Healtion
sviluppa prodotti capaci di rispondere concretamente ai bisogni, anche inespressi, dei
consumatori. L'obiettivo & sostenere ogni giorno il benessere delle persone, coniugando
elevati standard qualitativi, innovazione nutrizionale e il piacere della buona tavola.

RICERCA & SVILUPPO

L'innovazione ¢ il motore della crescita di Healtion e guida ogni fase dello sviluppo
industriale, dalla ricerca scientifica alla formulazione del prodotto. Healtion investe in modo
continuativo in Ricerca & Sviluppo, destinando circa il 3% dei propri ricavi alle attivita di
innovazione e introducendo, in media, sul mercato oltre 60 novita all’anno, a conferma
della centralita della ricerca come leva strategica per la crescita e la competitivita a livello
internazionale.

«Nel nostro settore, innovare significa interpretare in anticipo i bisogni nutrizionali emergenti
e trasformarli in prodotti accessibili e di qualita», spiega Renato Calabrese, amministratore
delegato di Healtion. «Nel tempo abbiamo ampliato le nostre competenze nelle categorie
free-from, ad alto contenuto proteico e clean label, sviluppando soluzioni capaci di
rispondere a esigenze alimentari sempre piu diverse».

PRESIDIO DELLA FILIERA

Healtion adotta un modello di business integrato che consente al Gruppo di presidiare
direttamente l’intera filiera produttiva, dalla selezione delle materie prime fino alla
distribuzione finale. Attraverso stabilimenti di proprieta e poli industriali specializzati, il
Gruppo garantisce efficienza operativa, qualita costante e piena tracciabilita in tutte le fasi di
lavorazione, di trasformazione e di confezionamento.

Il controllo diretto dei processi, unito alla collaborazione con una rete qualificata di partner
agricoli e produttivi, consente a Healtion di sviluppare ricette equilibrate e distintive,
assicurando coerenza con i propri standard qualitativi e con i valori di sostenibilita, nutrizione
e benessere che guidano la crescita del Gruppo.

KNOW-HOW PRODUTTIVO

Il valore distintivo di Healtion risiede nel know-how produttivo del gruppo e nel presidio
diretto in questa fase della filiera. Questa combinazione consente al Gruppo di offrire
un’expertise ampia e strutturata sia nello sviluppo di ricette uniche e distintive, sia nella
realizzazione di soluzioni personalizzate per partner industriali e commerciali, tra cui attivita
di private label, co-manufacturing e progetti di open innovation.



Il presidio end-to-end della produzione, garantito dalle aziende produttrici del Gruppo,
assicura standard qualitativi certificati, rapidita di risposta alle richieste del mercato e
un’elevata flessibilita operativa, mantenendo al contempo il controllo completo dei processi e
della tracciabilita lungo tutta la filiera.

| MARCHI DEL GRUPPO
Probios, Vivi il Benessere, Scegli il Gusto

Probios da oltre 45 anni & sinonimo di eccellenza

nella nutrizione. Nato nel 1978 dal sogno di
P R B I 95 imprenditori con una forte sensibilita verso uno stile di
vita sano e sostenibile, il brand & impegnato a

1978 promuovere un concetto evoluto di benessere:
coniugare il valore nutritivo del cibo con il piacere della buona tavola.

Valori

Probios accompagna ogni giorno le persone in un percorso di benessere concreto,
attraverso l'offerta di prodotti funzionali, innovativi e gustosi, realizzati con materie prime
selezionate da filiera corta e certificata. Gusto e benessere costituiscono la combinazione
identitaria del marchio. Probios promuove una visione della nutrizione come esperienza
completa, in cui qualita delle materie prime, innovazione e attenzione alle esigenze dei
consumatori si traducono in soluzioni concrete per il vivere quotidiano.

Prodotti

Buoni, equilibrati e ricchi di valore nutrizionale, i prodotti Probios uniscono gusto e
benessere grazie a ricette pulite e ingredienti di alta qualita. Il marchio &€ un punto di
riferimento nell’alimentazione funzionale: oltre il 75% dei suoi prodotti sono free-from o
rich in, pensati per soddisfare diverse esigenze alimentari e promuovere una nutrizione
consapevole, attenta sia al benessere delle persone sia allambiente. Con la sua ampia
offerta, Probios accompagna i consumatori dalla colazione alla cena per vivere al meglio
ogni momento della giornata.

Grazie a una costante ricerca e sviluppo, I'azienda ha creato linee specifiche come Senza
Zuccheri Aggiunti, Protein per chi pratica una vita attiva e dinamica, Keto-Friendly
dedicata a coloro che ricercano profili alimentari a basso contenuto di carboidrati, e la linea
Low Nickel a base di pomodoro biologico italiano, pensata per chi ha sensibilita verso
questo metallo.

A chi si rivolge
Le referenze del marchio sono studiate per coloro che cercano gusto, trasparenza e benefici
funzionali per un consumo quotidiano.
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Baule Volante, il gusto autentico della tradizione

Da oltre 35 anni, Baule Volante porta sulle tavole italiane il gusto
autentico di una tradizione fatta di qualitd e alimenti genuini. Con
un’attenzione costante all’arte del saper fare e alla filiera sostenibile, il
marchio nasce da una filosofia chiara: materie prime di primissima
qualita, valorizzazione dei piccoli produttori e attenzione al gusto. Nel
tempo, il marchio & cresciuto fino a diventare una realta di punta nel
settore, un vero scrigno di preziose delizie nel mondo food, frutto delle
tradizioni e della territorialita regionale italiana.




Valori
Ogni prodotto nasce per nutrire con piacere, portando in tavola la semplicita, sapori genuini
e una cultura del cibo consapevole.

Prodotti

Baule Volante offre centinaia di prodotti, tra cui alimenti freschi da banco frigo, bakery dolce
e salato, composte di frutta e snack on the go. Fiore all’occhiello del marchio & Linea
Specialita che propone una selezione di prodotti tipici che hanno, con le regioni in cui
nascono, uno stretto legame fatto di storia, di sapere, di genuinita e cura. Dalla Romagna
alla Liguria, dalla Puglia alla Sardegna passando per la Toscana, Baule Volante esplora
territori e storie di sapori, ricette e persone.

A chi si rivolge
Baule Volante parla a chi sceglie il massimo e cerca il perfetto equilibrio tra gusto genuino,
autenticita e legame con la tradizione.
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Fior di Loto, il benessere & una scelta quotidiana

Da sempre Fior di Loto rappresenta qualita, gusto e rispetto
per 'ambiente. La sua offerta propone alimenti pensati per

f]@‘l" éh EOIQ chiunque desideri un’alimentazione quotidiana di valore. Ispirato

dal fiore da cui prende il nome, simbolo di purezza e

rigenerazione, dal 1972 il marchio punta a un ecosistema di

prodotti capaci di portare armonia nella vita quotidiana per

un’alimentazione consapevole: alimenti buoni e sostenibili, ideali per rendere semplici le
scelte quotidiane, senza compromessi su gusto e qualita.

Valori

Fior di Loto nasce dalla volonta di rendere la qualita e I'autenticita parte della vita di tutti i
giorni. Attraverso sapori autentici e materie prime selezionate, il biologico e il nutrirsi bene
diventano una scelta quotidiana concreta e pensata per tutti.

Prodotti

Fior di Loto offre prodotti naturali e sostenibili, promuovendo uno stile di vita sano ed
equilibrato. Ogni prodotto & il frutto di una ricerca costante, orientata alla qualita delle
materie prime, evitando sprechi e valorizzando cid che serve davvero. E cosi che il brand
trasforma la nutrizione quotidiana in un gesto di benessere reale.

Tra le linee di punta del marchio spiccano i prodotti per la dispensa: uova, olio evo, cereali,
farine, tutti rigorosamente biologici. Tra le linee di punta di Fior di Loto ci sono le proposte
per la colazione, con la Linea Biscotti declinata in numerose varianti per soddisfare
diverse esigenze. La Linea Frutta Secca propone opzioni nutrienti e bilanciate, tra cui
mandorle, nocciole, pinoli, noci dellAmazzonia e pistacchi, disponibili anche tostati o pelati.

A chi si rivolge
| prodotti sono pensati, per chi, ogni giorno, sceglie alimenti di valore, crede nella
sostenibilita e nella qualita senza compromessi.
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La Finestra sul Cielo, alla ricerca dell’equilibrio in tavola

La Finestra sul Cielo, brand che dal 1978 promuove un’alimentazione
plant-based e prodotti caratterizzati da clean label, & il punto di riferimento
della nutrizione consapevole per eccellenza. Ispirato a una visione aperta e
internazionale della nutrizione, il marchio interpreta in chiave
contemporanea ingredienti e tradizioni alimentari diverse, con un approccio
fondato su ricerca, trasparenza e responsabilita, come una vera finestra
aperta sull’'orizzonte della nutrizione.

La sua distintivita risiede nello sviluppo di ricette essenziali, con materie prime di qualita
biologiche e ingredienti non processati, pensati per offrire prodotti 100% vegetali, nutrienti ed
equilibrati. Un’offerta ampia e trasversale, che accompagna il consumatore in ogni momento
della giornata con soluzioni pulite e trasparenti, nel rispetto della naturalita e del valore
originario degli alimenti.

Valori

Ricerca, trasparenza e responsabilita guidano da sempre le scelte del brand: vivere secondo
uno stile di vita equilibrato e sostenibile, con un rigore qualitativo che non ammette
eccezioni.

Prodotti

L’offerta del brand La Finestra sul Cielo comprende un’ampia selezione di ricette provenienti
dalla macrobiotica e una gamma completa di referenze plant-based: bevande vegetali a
base di riso, avena, mandorla e soia; cereali, legumi, semi, farine e riso; oltre a un’ampia
proposta di proteine vegetali fresche, come tofu e seitan. Ricette pulite e nutrienti, prive di
ingredienti superflui e raffinati, pensate per accompagnare ogni giorno un’alimentazione
consapevole, semplice e in armonia con la natura.

A chi sirivolge

La Finestra sul Cielo & il marchio per chi privilegia il benessere autentico attraverso
l'alimentazione e uno stile di vita plant-based. || consumatore € rigoroso, curioso e coerente,
e segue uno stile di vita aperto alle migliori pratiche nutrizionali senza compromessi su
salute e autenticita.
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ViviBio, il biologico che ti accompagna ogni giorno

ViviBio &€ un marchio di punta nel mondo del biologico di qualita
destinato alla grande distribuzione organizzata (GDO), porta in tavola
un’idea di biologico quotidiano, semplice e accessibile, pensato per
chi cerca equilibrio e gusto combinati con ingredienti biologici. Dal
2001, rende il bio immediato e concreto, attraverso una proposta
ampia e trasversale, costruita su ingredienti essenziali, ricette originali e una grande
attenzione al gusto. La sua forza sta nella capacita di unire benessere e praticita, offrendo
prodotti buoni e versatili, adatti ai ritmi contemporanei e alle esigenze di tutta la famiglia.

Valori

ViviBio vuole offrire il biologico in chiave pratica, sana e gustosa. Prodotti affidabili e garantiti
pensati per il benessere quotidiano, con soluzioni innovative che semplificano la vita in
cucina e preservano i valori nutrizionali degli ingredienti, senza rinunciare al piacere della
buona tavola.

Prodotti

Il marchio propone un assortimento diversificato di prodotti tra cui Bevande vegetali,
cereali e muesli: ricette pulite per una colazione nutriente. Prodotti da forno dolci e salati:
biscotti, merendine e snack salati e pane biologico. Pasta e condimenti: per piatti principali
salutari. Ampia e diversificata anche la proposta ViviBioEthnic ispirata alle cucine del
mondo. Una gamma completa di prodotti biologici, pensati per accompagnare ogni momento
della giornata con semplicita, gusto e varieta.

A chi sirivolge

ViviBio si rivolge a tutti quei consumatori che scelgono uno stile di vita responsabile e che
apprezzano messaggi chiari, proposte fresche e un brand capace di rendere la tavola
un’abitudine semplice, sana e gratificante.
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ZER%

Pensato per un pubblico in continua evoluzione e alla ricerca di liberta di scelta e benessere,
Zer% é il brand specializzato in delizie funzionali e free-from. Nato nel 2008, il marchio
vuole rispondere alle intolleranze alimentari e alle esigenze di un
target di consumatori attenti a seguire un’alimentazione salutare e
consapevole, senza rinunce. Un’offerta pensata per il quotidiano,
ampia e personalizzabile, che unisce attenzione nutrizionale e
piacere del gusto.

Valori

Zer% nasce per semplificare la quotidianita con prodotti “su misura” che uniscono qualita e
sapori veri, eliminando ingredienti e allergeni specifici. Zer% rappresenta la liberta di sentirsi
bene ogni giorno. | valori di Zer% includono l'attenzione alla qualita degli ingredienti, la
sicurezza alimentare e l'inclusivita, offrendo alimenti che possano essere apprezzati da tutti
indipendentemente dalle esigenze alimentari.

Prodotti

Zer% offre prodotti gustosi, equilibrati e free-from, pensati per chi deve o desidera evitare
allergeni come glutine, lievito o latte, senza rinunciare a qualita e bonta. Tra le referenze
principali ci sono la pasta di grano saraceno e una vasta gamma di dolci. Tra le novita piu
originali spiccano i Granella Biscuits (nocciola e pistacchio) in monoporzione, ideali come



snack, e i prodotti ispirati ai frend USA, come Cookies, Bagel e Panini per Hot Dog e
Burger in versione gluten free, pratici da gustare.

A chi si rivolge

Zer% é la scelta di chi desidera godere del buon cibo anche in presenza di intolleranze,
offrendo prodotti inclusivi che eliminano le barriere e permettono a tutti di sentirsi bene a
tavola, senza rinunce.
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LE AZIENDE PRODUTTIVE DEL GRUPPO

Nell'ottica di rafforzare il proprio angolo industriale e consolidare la filiera produttiva, Healtion
ha avviato negli ultimi anni un percorso di crescita attraverso acquisizioni strategiche,
finalizzate a sviluppare prodotti innovativi, e garantire affidabilita e alti standard qualitativi.

I Gruppo detiene la maggioranza di BMS s.r.l., realta umbra con una consolidata
esperienza nella lavorazione di cereali, legumi, farine senza glutine, semi e frutta secca
biologica. Oggi BMS rappresenta un polo produttivo centrale per Healtion, coordinando
attivita che spaziano dallo sviluppo di sementi di elevata qualita alla collaborazione con una
rete di agricoltori locali, promuovendo modelli di agricoltura biologica e sostenibile fino alle
fasi di trasformazione e confezionamento di prodotti agroalimentari salutistici e free-from.

Nel corso del 2025, il Gruppo ha inoltre integrato due realta specializzate nel segmento
plant-based e nelle specialita vegetali: Vegeatal e Il Nutrimento, ampliando ulteriormente la
propria capacita produttiva e il presidio su categorie ad alto potenziale di crescita.

Vegeatal, acquisita tramite Healtion Ventures, & specializzata nello sviluppo di alternative
biologiche e 100% vegetali ai principali prodotti caseari e carnei. Grazie a un’intensa attivita
di ricerca e allimpiego di tecnologie produttive sostenibili, 'azienda rappresenta il polo di
innovazione plant-based del Gruppo, contribuendo all’evoluzione degli standard qualitativi
nel comparto food free-from.

A rafforzare ulteriormente la struttura produttiva si aggiunge Il Nutrimento, azienda con
competenze consolidate nella realizzazione di sughi, salse, pesti e paté vegetali biologici.
Punto di riferimento nello sviluppo di ricette ispirate alla tradizione mediterranea, |l
Nutrimento valorizza prevalentemente materie prime biologiche italiane, garantendo elevati
standard qualitativi certificati e contribuendo alla crescita dell’'offerta Healtion nel segmento
delle specialita vegetali.

HEALTION VENTURES

Allinterno della propria strategia di innovazione, Healtion promuove [‘open innovation
attraverso Healtion Ventures, il programma di Corporate Venture Capital dedicato a
sostenere start-up, scale up e progetti innovativi nei settori dell’healthy food e del food
tech. Il primo investimento del programma é stato realizzato in Vegeatal, polo di innovazione
plant-based.

CAPACITA DISTRIBUTIVA

Healtion adotta un modello logistico integrato che garantisce un servizio capillare e
altamente affidabile su scala nazionale e internazionale. Grazie a due centri distributivi
strategici, a Calenzano e a Bentivoglio (Bologna), il Gruppo gestisce ogni anno oltre 15
milioni di colli, assicurando la corretta movimentazione di diverse categorie merceologiche
e temperature controllate, dai prodotti freschi e surgelati a quelli ambient e no-food.

Questa infrastruttura consente a Healtion di servire in modo efficace una pluralita di canali
distributivi, dalla grande distribuzione ai negozi specializzati nel biologico, fino a farmacie,



erboristerie, piattaforme e-commerce, Ho.Re.Ca., food service ed export internazionale,
mantenendo standard di servizio elevati e continuita operativa lungo tutta la filiera.

CERTIFICAZIONI E SOSTENIBILITA

La sostenibilitd rappresenta un pilastro strategico del modello di sviluppo di Healtion.
Certificata B Corp™, l'azienda adotta un approccio d’impresa che integra responsabilita
sociale, attenzione ambientale e trasparenza lungo lintera catena del valore. In questo
contesto, la qualita dei prodotti & garantita da rigorosi controlli di filiera e dal’adozione delle
migliori pratiche internazionali, che assicurano tracciabilita, sicurezza e affidabilita nei
confronti di partner e consumatori. Un percorso cominciato nel 2021, tramite il marchio
Probios, quando Healtion & diventata Societa Benefit, impegnandosi a ridurre l'impatto
ambientale, valorizzare il territorio e migliorare il benessere dei propri collaboratori, ad
esempio con mense biologiche e strutture sportive. Nel 2023 I'azienda ha inoltre ottenuto la
Certificazione per la Parita di Genere UNI/PdR 125, promuovendo diversita, inclusione e
pari opportunita in linea con ’Agenda 2030 e il Piano Nazionale di Ripresa e Resilienza.

L’'impegno del Gruppo si traduce in iniziative misurabili che coinvolgono processi produttivi,
persone e territori. Healtion promuove I'utilizzo di materie prime da agricoltura sostenibile e
di filiera corta, sviluppa packaging riciclabili e investe in programmi di formazione sulla
sostenibilita.

Tra i risultati piu significativi: ’87% dei rifiuti prodotti viene recuperato, il 100% delle
confezioni € riciclabile e il 60% dei nuovi prodotti utilizza materie prime italiane.
L’attenzione alle esigenze nutrizionali specifiche ha portato allo sviluppo del 58% delle
novita di prodotto in categorie funzionali, mentre la presenza femminile in azienda
raggiunge il 74%, a conferma dellimpegno verso politiche di inclusione e valorizzazione del
capitale umano.

Il Gruppo sostiene inoltre iniziative contro lo spreco alimentare, collabora con enti non profit
per progetti di sensibilizzazione ambientale e promuove attivita sul territorio finalizzate al
benessere e all'inclusione sociale.

HEALTION PER LO SPORT E IL SOCIALE

Lo sport € un potente veicolo di valori e obiettivi, in cui attivita fisica e nutrizione si
intrecciano in modo indissolubile. Un binomio fondamentale per promuovere un benessere
completo, e gli atleti, non solo professionisti, rappresentano un esempio concreto di come
uno stile di vita che coniughi salute e alimentazione equilibrata sia una strategia vincente
nella quotidianitd. E questo il principio condiviso da Healtion, che da sempre propone
prodotti innovativi, gustosi e bilanciati dal punto di vista nutrizionale, caratterizzati da claim
funzionali adatti a ogni esigenza alimentare. Da questi presupposti si fondano le partnership
di grande successo con il mondo dello sport.

Dal 2022 Probios & Official Partner della Savino Del Bene Volley, la squadra di pallavolo
femminile di Scandicci che negli ultimi anni si & distinta per gli ottimi risultati in Serie A1 e
che ha coronato il 2025 conquistando il primo posto nei Mondiali per club. Dal 2025 il brand
entra anche nella grande famiglia del rugby azzurro come Official Partner di Federazione
Italiana Rugby (FIR), portando con sé il proprio know-how. Un incontro naturale tra due
realta che condividono valori autentici come rispetto, condivisione, impegno, spirito di
squadra e comunita. Inoltre, il brand Probios sostiene con orgoglio la squadra di basket
paralimpico Volpi Rosse Firenze, presente da tempo nella massima serie, contribuendo
attivamente alla promozione dello sport come strumento di ispirazione, partecipazione e
inclusione, al di la di ogni barriera fisica o culturale.

Tra le sponsorizzazioni piu significative spicca il volto di Giorgia Collomb, astro nascente
dello sci italiano. L’atleta incarna pienamente i valori di energia, determinazione e attenzione



al benessere, in sintonia con la visione di Probios. Il logo Probios accompagnera Giorgia
Collomb sulle piste di tutto il mondo, ben visibile sul casco e sui cappellini ufficiali,
diventando parte integrante della sua corsa verso nuovi traguardi. Questa collaborazione
rafforza ulteriormente I'impegno del Brand a fianco dello sport e del talento italiano,
promuovendo uno stile di vita sano e consapevole anche tra coloro che praticano attivita
agonistica ai massimi livelli.

Per maggiori informazioni, consulta il sito: https://www.healtiongroup.com/

HEALTION IN SINTESI

DRIVER DI CRESCITA

Fatturato 2025: 120 milioni, +9% vs 2024

Previsione fatturato 2030: Obiettivo di medio-lungo termine: 300 Mio € di fatturato
Numeri Healtion: 6 marchi di proprieta che hanno fatto la storia dell’healthy food, 3
sedi operative, 2 siti produttivi,2 hub logistici, oltre 100 dipendenti

Ricerca & Sviluppo: 3% del fatturato e piu di 60 prodotti lanciati in media all’anno
Capacita distributiva: 15 milioni di colli gestiti in un anno,

DATI DI PRODOTTO

Marchi: 6 marchi di proprieta (Probios, Baule Volante, Fior di Loto, La Finestra sul
Cielo, ViviBio, Zer%)

Oltre 4.000 punti vendita serviti e lo shop online

+1000 prodotti con claim funzionali

284 referenze senza glutine, mutuabili dal Sistema Sanitario Nazionale

+ 55 categorie merceologiche presidiate, tra cui Grocery, Fresco e surgelati, No food
Canali distributivi: Ho.re.ca, Herbal, Export e online, Specializzato, Gdo, Pharma,
Normal Trade
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